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Ozet

Aydn ili sahip oldugu tarihi miras ve kiiltiir baglaminda, arkeoloji ve tarimsal {iretim imkanlarinin, yérenin
turizm potansiyeline 6nemli katkilar sunacagi dngoriilmektedir. Bu ¢alismanin amaci, yukarida bahsedilmis
olan bilesenlerin, ilin turizm potansiyeline olan olast katkilarini belirli diizeyde de olsa ortaya
koyabilmektir. Bunun i¢in, detayli bir literatiir taramas1 yapilarak, sonug ve bulgular kapsamli olarak analiz
edilerek, sentezlenmistir. Turizm, tarimdan sonraki ikinci 6nemli gelir kaynagidir. Tiirkiye genelinde, 2019
yil1 verilerine gore 172 milyar dolarlik ihracat yapilmasina karsin, yaklasik olarak 35 milyar dolar turizm
geliri elde edilmektedir. Yine 2019 yil1 i¢in, 203 milyar dolarlik ithalat yapilirken, turizm kaynakli 4,5
milyar dolar turizm gideri s6z konusudur. Aydin'da Aydin Miizesi ve buna bagl: Yoriik Ali Efe Etnografya
Miizesi, Afrodisias Miizesi ve buna bagl Karacasu Etnografya Miizesi, Milet Miizesi, Cine Kuva-i Milliye
Miizesi, Cine Aricilik Miizesi ve Nazilli Etnografya Miizesi olmak iizere 8 miize ile 21 dnemli dren yeri
mevcuttur. Yine ilin ¢ok zengin gastronomik iiriin ¢esitleri bulunmaktadir. Yoére bir¢ok tarimsal {irlin
iiretiminde, Tiirkiye genelinde ilk siralarda bulunmaktadir. Bunlardan bazilari sunlardir: Zeytin (1.), incir
(1.), kestane (1.), pamuk (2.), ¢ilek (2.). Bu iiriinlerden elde edilen bir¢ok islenmis tarim {iriinii de tiiketiciler
tarafindan yogun olarak tercih edilmektedir. Aydin ili turizm potansiyeli, bolgede dnemli bir katma deger
ve ¢cok boyutlu bir katki olusturmakla birlikte, hedeflenen yiiksek diizeye ¢ikarilmasinda, tarim ve arkeoloji
baglaminda, tarihi ve kiiltiirel miras ve degerlerinin paymnin da olduk¢a 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.
Bununla birlikte, s6z konusu ii¢ bilesen ve bunun altindaki ¢ok sayida alt bilesenin, daha etkin olarak
kullanilip, biitiinlestirilme imkanlarinin degerlendirilmesi gerektigi diigiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi, Kiiltiirel Miras, Tarim, Arkeoloji, Turizm

The Contribution of Archaeology and Agriculture to Tourism Potential in Aydin

Abstract

It is predicted that in the context of historical heritage and culture that Aydin province has, archeology and
agricultural production opportunities will make significant contributions to the tourism potential of the
region. The aim of this study is to reveal the possible contributions of the above-mentioned components to
the tourism potential of the province, albeit at a certain level. For this purpose, a detailed literature review
was made, and the results and findings were analysed and synthesized in detail. Tourism is the second most
important source of income after agriculture. Despite the export of 172 billion dollars according to the data
of 2019, tourism income is approximately 35 billion dollars in Turkey. On the other hand, while there was
203 billion dollars of imports in 2019, there is a tourism expenditure of 4.5 billion dollars from tourism.
Aydin Museum and its affiliated Yoriikk Ali Efe Ethnography Museum, Aphrodisias Museum and its
Karacasu Ethnography Museum, Miletus Museum, Cine Kuva-i Milliye Museum, Cine Beekeeping
Museum and Nazilli Ethnography Museum, there are 8 museums and 21 important ruins. Again, the
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province has a very rich variety of gastronomic products. The region is in the first place in the production
of many agricultural products throughout Turkey. Some of these are as follows: Olive (1st), fig (1st),
chestnut (1st), cotton (2nd), strawberry (2nd). Many processed agricultural products obtained from these
products are also heavily preferred by consumers. Although the tourism potential of Aydin province creates
an important added value and multidimensional contribution in the region, it is thought that the share of
historical and cultural heritage and values in the context of agriculture and archeology is very important in
increasing the targeted high level. However, it is thought that these three components and many sub-
components under them should be used more effectively, and their integration possibilities should be
evaluated.

Key Words: Gastronomy, Cultural Heritage, Agriculture, Archeology, Tourism

1. Giris

Belirli bir cografyada, kiiltiirel miras ile toplumsal gelismenin, yiiksek diizeyli bir iligki
cercevesinde gelistigi ifade edilebilir. Tiirkiye’nin geneli oldugu gibi Aydin ilinin sahip oldugu
cografya, arkeoloji ve tarimsal potansiyel i¢cin 6nemli bir zenginlige sahipken, bunlarin yoresel
ekonominin yaninda, turizm potansiyeline de énemli etkilerinin oldugu ifade edilebilir.

Belirli bir bolgenin gelismesi ve kalkinmasinda, sahip olunan yer alt1 ve yer {istii zenginliklerin
yaninda, beseri 6zellikler, girisimcilik, sermaye birikimi gibi bir¢ok bilesenin etkilerinin ayr1 ayr1
ve birlikte oldukga yiiksek oldugu 6ngoriilmektedir.

Cografya biliminin, merkezine insan ve mekani alarak, bunlar arasindaki korelasyonu dikkate
alip, toplum ve dogal ¢evre arasindaki karmasik ekosistemi inceledigi belirtilmektedir [1].

Fiziki cografya ve beserl cografya olarak iki ana kola ayrilan cografyanin, esas olarak arkeoloji
ve tarim kapsaminda turizme olan katkilarmi belirleyebilmek i¢in beseri cografya iizerinde
odaklanilmasi daha dogru olacaktir. Beseri cografya alt bilim dallarinin, tarihsel siirecte toplumsal
gelisme {iizerindeki etkilerini ortaya koyabilmeye yonelik olarak beseri cografyanin cesitli alt
bilim dallar1 iizerinde durulmasi da 6nemli goriilmektedir. Bunlar [1]: (i) Niifus cografyasi, (ii)
Yerlesme cografyasi, (iii) Siyasi cografya, (iv) Tarihi cografya, (v) Ziraat cografyasi, (vi) Sanayi
cografyasi, (vii) Ticaret cografyasi, (viii) Enerji cografyasi, (ix) Turizm cografyasi, (x) Ulagim
cografyasi.

Ayrica, cografya ile tarih, antropoloji, etnoloji, sosyoloji, ekonomi ve arkeoloji gibi bilim
dallarinin, bir¢ok aragtirma sorusu veya hipotezinin cevaplanabilmesi i¢in birlikte ele alindig1 da
bircok calismada ortaya konulmaktadir [1].

Ekonomik bir cografi faaliyet olan turizm, beseri cografyanin alt bilim dallarindan birisini
olusturmaktadir. Cok yonlil bir iliski agina sahip olan turizm, 6nemli diizeyde sosyal, psikolojik,
cevresel ve ekonomik etkilere sahiptir [2].

Diinya genelinde niifus popiilasyonundaki artig, uygun olmayan arazi kullanim &zellikleri ve
cesitli ekonomik faaliyetler sonucu olarak dogal alanlarin bozuldugu vurgulanmaktadir. Bu
gercevede, siirdiiriilebilir yasam ve buna ydnelik dogal ortamlarin olusturulabilmesi igin eko
turizm kavrami son yillarda kullanilmakta ve gelistirilmektedir. Diinya genelinde, belirli bir
yoreye, turistleri ¢ekebilmek icin ii¢ 6zelligin bulunmasi gerektigi belirtilmektedir. Bunlar: (i)
Cekicilikler, (ii) Erisim, (iii) Konaklama. Buna turizm 3 A (attractions, accessibility,
accomodation)’st da denilmektedir [3]. Tiirkiye geneli ve Aydin ilinin, sahip oldugu genis
kaynaklar1 ve 6zellikleri ile yeterli diizeyde turist cekme kapasitesine sahip oldugu, giiclii bir
sekilde ifade edilmelidir.

Tiirkiye’de yedi cografi bolge, turizm faaliyetlerinin gelisebilmesi i¢in ¢ok zengin ve ¢esitli dogal

giizellikleri, ¢ekicilikleri, uygarlik iiriinleri, farkli yerlesme 6zellikleri, kirsal ve kentsel bolgelere
sahiptir. Tiirkiye’de turizm faaliyetlerinin gelismesinde etkili olan cografi 6zellikler, dogal ve
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beseri faktorler olarak iki kategoride degerlendirilebilir. Dogal faktdrler olarak; topografik
ozellikler, akarsular, goller, yaylalar, selaleler ve c¢aglayanlar, yat ve kruvaziyer turizmi,
magaralar ve yer alt1 sehirleri, kiy1 sekilleri ve plajlar, jeolojik 6zellikler, saglik turizmi, iklimsel
ozellikler, dogal bitki ortiisii yer almaktadir. Beseri faktorler olarak ise; tarihi ve kiiltiirel
kaynaklar ile ekonomik kaynaklar olmak {izere esas olarak iki baslik altinda degerlendirildigi
belirtilmektedir [1].

Arkeolojik turizm kapsaminda, arkeolojik sit ve miizelere yapilan turlarin énemli bir turizm tipi
oldugu ifade edilebilir. Bu turlar ile halkin kiiltiir diizeyi, kiiltiirlerin gelisim siireci 6grenilerek
artmakta, arkeolojik kalintilar1 koruma bilinci gelismekte, bolgesel ve ulusal diizeyde 6nemli bir
kazang olusturan bir turizm ¢esidi gelismis olmaktadir [4].

Yerlesmeler (sehirler, koyler), kaleler, anitsal tek yapilar (k&prii vb.), miizeler, arkeolojik
turizmin baglica dagilim alanlar1 olarak belirtilmektedir. “Mekana bagli olanlar” ve “mekana baglh
olmayanlar” olarak arkeolojik turizmin elemanlari siniflandirilabilir. Konutlar, yapilar, tiyatro vb.
yapilar, yerlesim yerinde mekana bagli unsurlardir. Miizelerde sergilenen aletler, heykeller,
takilar, esyalar mekana bagli olmayip, ait oldugu bolgeden ve fonksiyonundan uzakta yer
degistirmistir. Ayrica, bir miizeye de bagli olmaksizin, diinya miizelerini de dolasabilirler [4].

Kalintilara ait kiiltiirler hakkinda bilgiye sahip olunmasi, arkeolojik turizmin, kiiltlir turizmi
olmasi i¢in 6nemli bir gerekliliktir. Arkeoloji bilim kapsaminda, sitin kesfi ve analizi 6nemli bir
durumdur. Eski kiiltiirlere ait yapi, alt, malzeme gibi kanitlari, g¢esitli yontem ve araglar ile
yeryliziine ¢ikaran arkeoloji, yerini, zamanin ve iglevini belirlemektedir. Boylelikle, siire¢ aslina
uygun olarak yeniden kurularak, organize edilmis olmaktadir. Bilgi, arkeolojinin turizme
saglamis oldugu en 6nemli katkidir. Arkeolojik bilgi ve veriler olmazsa, bu sit alanlarinin turist
i¢in bir 6nem ve anlami bulunmamaktadir [4].

Arkeoloji ve turizm arasinda, ekonomik agindan da 6nemli bir iligki oldugu bildirilmektedir.
Arkeolojik sit, turizm tarafindan ekonomik kaynak olarak kullanirken, reklam yoniiyle
arkeologlara kazi i¢in fon ve finans olusturabilmektedir. Mekansal diizenlemeler, arkeolojik
turizmde, pazarlama bilesenleri agisindan olduk¢a 6nemlidir. Birgok iilke, arkeolojik turizmden
gelir saglayarak, s6z konusu diizenlemelere yatirim ekosistemi olusturabilmektedir (Otel, lokanta,
hediyelik esya, kitap, brosiir, plan, giris licreti, ulasim, miize, ses ve 151k gosterisi, yliriiyiis hatti,
rekonstriiksiyon, video, bilgi merkezi, panolar, konserler vb.). Bu yaklasimlarin, arkeolojik sit
izerindeki olumsuz etkileri sebebiyle, arkeolojik turizmin kullandig1 kaynag tiikettigi ifade
edilebilir. Arkeologlar, kaybolmus bir kiiltiir ve medeniyetin kesfedicileri olup, buluntulara zarar
gelmesini istemezler. Bu noktada, turizm isletmecileri ve arkeologlar arasinda ortiilii bir
uyusmazlik olsa da problemlerin uygulanabilir ¢6ziim 6nerileri de mevcuttur [4].

Doneminde gorkemli, buna karsin glinlimiizde {izerinde yerlesim olmayan kentler, arkeolojik
turizmde en ¢ok ilgi goren yerler olarak ifade edilmektedir. S6z konusu kentler, ¢aginin
zenginligiyle, gérkemli yapilar ile kaplidir [4].

Arkeolojik turizmde turlar, bdlgesel olmasinin yaninda, arkeolojik yapilarin ve kalintilarin
islevleri agisindan da diizenlenebilmektedir. Ornek turlar olarak; “Antik Tiyatrolar”, “Antik
Akropoller”, “Antik Kopriiler”, “Antik Tapinaklar”, “Kaya Tapinaklar1” (Yazilikaya - Midaskent,
Yazilikaya, Hattusas), “Kaya Sunaklar1”, “Tapinak Kentleri” (Letoon), “Tapki Alanlar1” (Kutsal
alanlar) ( Didyma, Lagina gibi), “Antik Nekropoller”, “Anitsal Mezarlar”, “Antik Hamamlar”,
“Antik Stadionlar”, “Antik Gymnasionlar” belirtilebilir [4].

Tarimsal faaliyetlerin biiyiikk oranda yogunlasmis oldugu kirsal alanda, kirsal turizm de
bahsedilmesinin olduk¢a 6nemli oldugu disiiniilmektedir. Koy, dag, yayla, ¢iftlik vb. kirsal
alanlarda yapilan turizmi, genel anlamda kirsal turizm olarak ifade etmek yanlis olmayacaktir. Bu
turizm yaklasiminin baslangi¢ noktasini kdy veya ciftlik gibi herhangi bir yerlesim yeri ve dogal
¢evre meydana getirmektedir [4].
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Kirsal turizm, esas olarak kirsal alanlarin gelisme ve kalkinmasina yardimci olmakla birlikte,
genel olarak iilke ekonomisine de Onemli diizeyde destek olmaktadir. Tarimsal ve turistik
etkinlikler, birlikte ve birbirinin tamamlayicisi olarak 6nemli bir sinerji olusturmaktadirlar. Tiim
diinya genelinde oldugu gibi, iilkemizde de kirsal alanda yasayan niifus her gecen giin azalmakta,
tarimla ugrasan bireylerin yasi da genglerin tarimdan ayrilma egilimleri yiiksek oldugu i¢in, her
gecen yil yaglanmaktadir. Kirsal turizm, niifusun kirsal alanda tutulmasi i¢in 6nemli bir politika
araci olarak ortaya ¢ikmakta ve birgok yorede yogun olarak kullanilmaktadir. Yorede olusturulan
gelir ve katma deger artisinin saglanmasi ile kirsal alanlardaki canliligin ve yasam kosullarinin
daha siirdiiriilebilir olmasi i¢in 6nemli bir motivasyon araci olusturulmus olmaktadir [4].

Aydin ili, Tiirkiye’nin bir¢cok yoresinin de sahip oldugu zengin arkeolojik mirasi, elverisli iklim
ve dogal kaynaklari, yliksek tarimsal {iretim kapasitesi ile yorenin turizm potansiyeline dnemli
katkilar1 bulunmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, yorenin sahip oldugu arkeolojik ve tarimsal {iretim
imkan ve faaliyetlerinin, turizm potansiyeline olan katkilarini belirli diizeyde de olsa ortaya
koyabilmektedir. Belirli bir yorenin sahip oldugu cografya, arkeolojik miras ve tarimsal iiretim
potansiyelinin, s6z konusu yorenin genel ekonomik desenine olan katkilarinin yaninda, turizm
potansiyeline saglayacagi olasi desteklerin agiklanmaya g¢aligildigi giris boliimiinden sonra
materyal ve yontem, son olarak da sonuglar ve tartisma boliimii olacak sekilde ¢alisma organize
edilmistir.

2. Materyal ve Yontem

Calismada, ilk olarak detayli bir literatiir taramas1 yapilmistir. Literatlir taramasi, arastirilan
konuya iligkin olarak birgok diigiiniir, arastirmaci ve uygulayicilarin irettikleri bilgilerin elde
edilmesi, degerlendirilmesi ve sentezlenmesi ile mevcut durumun 6grenilmesi i¢in yiiriitiilen
sistemli bir stiregtir [5]. Caligsma, esas olarak, bu konu ile yaymlanmis olan ulusal ve uluslararasi
yayinlarin yaninda, ¢esitli kurumlarin bildirmis olduklari veriler, raporlar ve degerlendirmelerden
elde edilen bilgiler sentezlenerek olusturulmustur.

3. Sonuglar ve Tartisma

Aydin ili 37°-38° Kuzey paralelleri ile 27°-29° Dogu meridyenleri arasinda bulunan cografi
yorede bulunmaktadir. Dogusunda Denizli, kuzeyinde Izmir ve Manisa, giineyinde ise Mugla
illeri bulunmaktadir. Bat1 smirlarint Ege Denizi kiyilar1 olusturmaktadir. ilin denizden yiiksekligi
40 metre olup, yorenin orta ve bati kesiminde, 6nemli bir tarimsal {iretim potansiyeline sahip
Biiyiik Menderes Ovas1 bulunmaktadir. Aydin ili, kuzeyde Aydin Daglari, giineyde Mentese
Daglart ile gevrilidir. Yerlesim, Biiyilk Menderes Havzasi tizerinde 8007 km?lik bir alana sahiptir

[6].

Aydin ili ¢esitli uygarliklarin merkezinde bulunarak, sinirlari iginde kalan Antik Cag’in
Afrodisias, Milet, Alabanda, Alinda, Didyma, Nisa, Priene, Magnesia gibi 6nde gelen kentlerinde
say1siz bilgin ve bilge kisiler yetigsmistir [6]. Hatta Ayasofya Camii (St. Sophie) olarak bilinen
mabedin mimarlar1 Tralli-eski Aydin sehridir-Antemiyus (Trallee Anthemius) ile Milasli Izidor
(Milete Isidore) yorenin yetistirmis oldugu 6nemli bilim insanlarindandir [7].

Bugiinkii Aydin, kuzeyindeki Topyatagi sirtinda Traklar tarafindan kurulan Tralleis Kenti ile MO.
2500 yilinda Hititler zamaninda gelismis, VII. yy.da Lydia zamaninda parlak ¢aginmi yasamustir.
Friglerden sonra, fyonlar, Lidyalilar, Persler ve Romalilar hakimiyet kurarak yérenin kiiltiiriine
katki yapmislardir [6].

Aydin'in Tiirk egemenliginde bir yonetim birimi olmasi siireci 1390 yilinda Yildirim Bayezid'in
oglu Ertugrul Bey'in Vali olarak Aydin'a atanmasiyla baslamistir. Aydinogullart zamaninda
sehrin ad1 Aydin Giizelhisari, daha sonra Aydin adin1 almustir. Sehir, XIV yy.da bugiinkii yerine
kurularak idari kademelendirme sirasiyla, 1390 yilinda eyalet, 1426 yilinda sancak, 1811°de
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[zmir, Saruhan (Manisa), Mentese (Mugla), Antalya, Isparta sancaklarini kapsayan eyaletin
merkezi olmustur. Eyalet merkezi 1857°de izmir’e tasindiysa da bu yonetim biriminin adi
Osmanli Devleti’nin sonuna kadar “Aydin Vilayeti” olarak kalmistir. Aydin’in 1919 yilina kadar
sancak seklinde devam eden yonetim sekli, 25 Mayis 1919-7 Eyliil 1922 tarihleri arasinda
yaklasik 40 ay olan isgalden sonra ve Kurtulus Savasi’nin kazanilmastyla birlikte 1923 yilinda
degismis; bu tarihten sonra kent vilayet olmustur. Kent, 2012 yilinda biiyiiksehir statiisii kazanmis
ve Aydin Biiyiiksehir Belediyesi ismini almigtir [6]. 2012 yilinda ¢ikarilan 6360 sayili kanun ile
merkez ilge kaldirilarak ayni sinirlara sahip Efeler ilg¢esi kuruldu. Yine ayni kanun ile Aydin'da
sinirlart il miilki sinirlari olan biiyliksehir belediyesi kuruldu ve 2014 Tiirkiye yerel se¢imlerinin
ardindan biiyiiksehir belediyesi ¢aligmalarina baglamistir.

Yorede Akdeniz iklimi 6zellikleri belirgindir. Ortalama sicaklik 17.6°C, yagish giin sayist 80.6,
yagis miktar1 ise 677,5 mm/y1l’dir. Biiyliik Menderes vadisi, diger Ege ovalar1 gibi batida denize
dogru agilan bir oluk bi¢imindedir. Bu yiizden denizin 1litic1 etkisi ve yagis getiren riizgarlar i¢
kisimlara kadar kolaylikla girer [8]. Daglik alanlarda delice ve asi zeytin, mersin, yemis,
menengig, ahlat, kekik gibi maki bitki rtiisii {iyelerine rastlanir. ilin %37’si ormandir. Diizliik ve
verimli topraklarda ise incir, erik, seftali agaclari, narenciye bahgeleri ve zeytinlikler
bulunmaktadir [6].

Dogal, tarihi ve kiiltiirel kaynaklarin ¢esitliligi, iklim ve cografi kosullarin farkl turizm iiriinleri
agisindan elverigliligi, misafirperverlik, yaratici ve giiglii bir turizm endiistrisi, mesleki ve sivil
toplum kuruluslarinin turizme ve koruma-kullanma dengesine 6zen gdstermesi Tiirk turizminin
giiclii yonleridir ve bu giic harekete gecirilmistir. Bu dogrultuda Tiirkiye Siirdiiriilebilir turizm
yaklagiminin benimsenerek istihdamin artirilmasinda ve bolgesel gelismede turizmin 6ncii bir
sektor konumuna ulastirilmasi ve Tiirkiye’nin 2023 yilina kadar, uluslararasi pazarda turist sayisi
ve turizm geliri bakimindan ilk bes {ilke arasinda 6nemli bir varig noktasi ve uluslararasi bir marka
haline getirilmesinin saglanmasi vizyonunu benimsemistir [9].

Aydin ilinde ¢ok sayida antik kent bulunmaktadir. Bu kentlerin bazilar1 turizme agilmis, bazilari
yenileme asamasinda, bazilari ise heniiz giin yiiziine c¢ikarilmayr beklemektedir. Aydin,
Tiirkiye’nin en yiiksek sayida antik kentine sahip illerinden biri olarak, belirgin yerini muhafaza
etmektedir. Bu kentlerden bazilari sunlardir [ 10]: (i) Magnesia, (ii) Tralleis, (iii) Nysa, (iv) Priene,
(v) Miletos, (vi) Didyma, (vii) Antiokheia, (viii) Alinda ve Alabanda, (ix) Afrodisias, (x) Ege
Antik Kentleri.

Herodot Aydin ili ile ilgili “Bizim yeryiiziinde bildigimiz en giizel gokyiiziiniin alt1 ve en giizel
iklimin bulundugu yer” demistir. Evliya Celebi ise “Daglarindan yag, ovalarindan bal akar.”
demistir [11]. Ozellikle “daglarindan yag akar” ifadesinin zeytinyagina, “ovalarindan bal akar”
ifadesinin de incire atif yaptig1 belirtilmelidir. Turizm, tarimdan sonraki ikinci 6nemli gelir
kaynagidir. Aydin'da Aydin Miizesi ve buna bagl Yoriik Ali Efe Etnografya Miizesi, Afrodisias
Miizesi ve buna bagli Karacasu Etnografya Miizesi, Milet Miizesi,Cine Kuva-i Milliye Miizesi,
Cine Aricilik Miizesi ve Nazilli Etnografya Miizesi olmak {izere 8 miize ile 21 énemli &ren yeri
mevcuttur [11].

Diger taraftan, literatiirde yiyecek turizmi, mutfak turizmi gibi kavramlar olarak da bilinen
gastronomi turizminin birbirinden farkli anlamlara geldigi goriilmektedir. Cogu zaman birbiri
yerine kullanilan bu kavramlar temelde birbirinden ayrilmaktadir [ 12]. Turizmi, yiyecek ve icecek
sektorii etkilemekte; bu kapsamda destinasyonlar1 ziyaret etme, bilinmeyen lezzetleri deneme ve
yeni kiiltiirleri degerlendirme olanagi ortaya ¢ikmaktadir [13].

Gastronomi turizmini, turistlerin konakladiklart mekanlarin disinda 6zellikle yoreye ait yiyecek
ve igeceklerle ilgili deneyimler yasamak i¢in turistik faaliyetlere katilmalar1 seklinde tanimlamak
miimkiindiir. Yemegin bir toplumun kendisini ifade etme sekli oldugu diisiiniildiigiinde; kiiltiiriin
gastronomi turizminin ayrilmaz bir pargast oldugu soéylenebilir. Bu durum, gastronomi
turizminin, kiltiirel turizm ile olan iliskisini agiklamaktadir [14]. Gastronomi turizmi, yiyecek ve
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iceceklerin tiiketiciyi cezbedici sekilde sunulmasidir. Sunulan lezzetin Oviilmesi veya bir
elestirmen tarafindan tavsiye edilmesi gerekmemektedir ¢iinkii gastroturist arastirmaci olmali ve
yerel deneyimleri yasamaktan ¢cekinmemelidir [15].

Yemek, farkli bir kiiltiiri anlamanin en iyi yollarindan birisidir. Ciinkii yabanct bir toplumu
duygusal yoniiyle de tanimay1 saglamaktadir [16]. Farkli toplumlarin yiyeceklerinin tadilmasi
yabanci kiiltlirli 6ziimseme yollarindan birisidir [17]. Yiyecek, bir yeri ziyaret etmede toplam
ziyaret deneyiminin bir parcasi olarak diisiiniilmektedir. Fakat yiyecek, turistlerin yeni ve otantik
deneyimler ve alternatif turizm gesitlerini istemelerinden dolayi, en 6nemli ve eglenceli etkinlik
konumundadir [14].

Gastronomi turizmi, {iriinii bir iilkenin kendi kiiltiirii ile olusturdugu kavramla sadece kendilerinin
kullanabilecekleri bir sekilde ortaya cikan zenginlikleridir. Ulkenin gastronomi iiriinii kendi
kiiltiiri ile markalagsmakta ve 0zglin olmaktadir. Bolgenin sahip oldugu gastronomi {irlinleri
yorenin de tanitilmasina katki saglamaktadir. Yorenin sahip oldugu gastronomi {iriinii yérenin
tarim tirlinlerine katma deger yaratir ve destinasyon pazarlamasi yoniinde yerel kimligi gelistirir
[18].

Gastronomi turizmi, yorenin pazarlanmasi acgisindan da énemli bir etkendir. Yo6renin mevsimine
uygun yerel pazarlarin kurulmasi gerekmekte ve siirekli olarak yapilmasi gereken etkinlikler
olarak goriilmesi gerekmektedir. Yerel pazarlarin biinyesinde barindirdigi; sebze, meyve ve
hayvansal gidalar dnceleri agro-turistin ilgi alanin1 olustururken, zamanla yerel pazarlara daha
fazla iireticinin ve yoresel iiriinlerin de dahil olmas1 gastroturistin de ilgisini cekmistir. Ureticinin
Uriniini  dogrudan tiiketiciye ulastirmasi, bunlarin; memnuniyet ve yeni misterilerin
kazanilmasini saglayacaktir [19].

Gastronomi giin gegtikge iilkelerin kendi tanitimini-reklamini yaptigi bir sekle doniismistiir.
Ulkeler gastronomiye sadece bir kiiltiir degeri olarak bakmamakta, iilkenin reklam yiizii olarak
da kullanmaktadirlar. Bu dogrultuda yapilan festivaller ve sempozyumlar araciligiyla {irlinlerin
uluslararasi boyutta tanitilmasini saglayarak iilkenin adin1 duyurmaktadirlar [19].

Aydin ili turizm paydaglarinin il gastronomik 6zelliklerine iliskin goriislerinin incelendigi bir
calismada, su 6zellikler belirlenmistir [20]: (i) Yerel kahvalt1 tercihleri olarak; bazlama, gézleme,
¢ingene pilavi, tarhana g¢orbasi, lor, taze meyvelerden yapilan receller, pekmez, baharath
zeytinyag1, zeytin gesitlerini, (ii) Sebze yemekleri tercihleri olarak; cesitli otlarin kavrulmasi ile
yapilan etli ve yumurtali yemekleri, zeytinyaginda yapilan sebze kizartmalar1 / kirli kizartma
(evsilme), zeytinyagl salatalari, (iii) Hamur isi tercihleri olarak; bazlama, gézleme (sac boregi),
tava ekmegi, Yenipazar/Bozdogan ve Nazilli pideleri, pasa boregi, ekmek dolmasi, dondiirme'yi
(¢esitli otlarin miicver gibi hazirlanarak tavada dondiiriilerek pisirilmis hali), (iv) Pilav tercihleri
olarak; boloma, ev makarnasi (eriste), piringli dolmalar ve sarmalar1 (enginar, taze sebze
dolmalari, ebegiimeci sarmasi vb.), ekmek dolmasi, (v) Ana yemek tercihleri olarak (et, tavuk,
balik ve deniz mahsulleri); kavurma, keskek, ¢op sis, kofte, kuyu tandir, yuvarlama, giiveg, kabak
basti, yavru kavurma, 1zgara baliklar ve deniz mahsulleri, kalamar tava, karides giive¢ ve ahtapot
tandir1, (vi) Tath tercihi olarak; kabak tatlisi, incir dolmasi, zerde, pelvize, siitlii tatlilardan yana
kullanmalar gerektigini belirtmektedirler. Ayrica kulak(l1) ¢orba, kofteli hamur ¢orbasi, tarhana,
zeytin, zeytinyagi, kar helvasi, incir gibi bolgeye 6zgii lezzetleri tatmalarini tavsiye etmektedirler.
Ayni ¢aligmada, “Aydin bdlgesi gastronomik 6zellikleri uluslararasi ziyaretgiler agisindan tercih
sebebi olabilir mi?” sorusuna da cevap aranmistir. Bdlgenin gastronomik degerleri olarak
goriilebilecek yemek listesi hazirlanmistir. Listede sebze yemekleri bashigi altinda 35, etli
yemekler baslig1 altinda 16, hamur isleri bashig: altinda 15, ¢orbalar — aperatifler ve salatalar
basligi altinda 17 ve tatlilar baslig1 altinda ise 6 bdlgesel gastronomik lezzet oldugu tespit
edilmistir.

Aydin ili tarimsal tiretim potansiyeli acisindan yiiksek bir kapasiteye sahiptir [21]. Bolgede
iiretilen baz1 6nemli iiriinlerin, Tiirkiye genelinde ilk siralarda bulundugu belirtilmistir. Bunlar;

25



Uluslararasi Kirsal Turizm ve Kalkinma Dergisi / International Rural Tourism and Development Journal E-ISSN: 2602-4462

zeytin (1.), incir (1.), kestane (1.), pamuk (2.), ¢ilek (2.). Son yillarda yavru balik ve ¢cam fistig1
iiretiminde de onemli bir gelisme kaydedilmistir. Ayrica, organik tarimda (gecis siireci dahil)
iiretici sayisinda 1., iiretim miktar1 bakimindan 2., Iyi Tarim Uygulamalarinda da iiretici say1sinda
5., Uretim miktarinda 6. sirada yer almaktadir. Cam bal1 iiretiminde yine 2. sirada bulunan il,
zengin yeralt1 ve yerlstli sulama suyu kaynaklari, jeotermal enerjinin yaninda giines ve riizgar
gibi yenilenebilir enerji kaynaklarina sahiptir. Ayrica, yine son yillarda itri, tibbi ve aromatik
bitkilerin iiretiminde (lavanta, salep) ve bu bitkilerin yaglarimin ¢ikarilip pazarlanmasina yonelik
faaliyetler de baslamistir.

Tiirkiye genelinde, 2019 yil1 verilerine gére 172 milyar dolarlik ihracat yapilmasina karsin,
yaklasik olarak 35 milyar dolar turizm geliri elde edilmektedir. Buna kargin yine 2019 yili igin,
203 milyar dolarlik ithalat yapilmasina karsin, turizm kaynakli 4,5 milyar dolar turizm gideri s6z
konusudur [22]. Tarim ve arkeolojinin, turizm potansiyeline olan katkilar1 da olduk¢a 6nemlidir.
Her ne kadar, korona viriis (covid-19) siirecinde, turizm sektorii olumsuz etkilenen sektdrlerin
basinda gelse de, bu sikintili siirecin ¢ok uzun siirmeyecegi, korona viriis siirecinden sonra
sektoriin ¢ok hizli bir sekilde kendisini toparlayacagi ve daha iyi bir noktaya cikacagi
diisiintilmektedir.

Ozellikle, korona viriis siireci sonras1 Aydin ili genelinde turizm potansiyelinin daha da ileri bir
noktaya tasinmasi i¢in bazi 6neriler sunulmustur. Bunlar [23]: (i) X, Y, Z kusaginin ardindan
teknolojiyle biitiinlesen Alfa kusagi gelmektedir. Dolayisiyla tanitim ve pazarlama stratejilerinde
dijital pazarlamanin 6nemi hi¢ olmadig1 kadar artmaktadir. Bu bakimdan dijital mecralara uygun
tanitim calismalarinda kullanilmak tizere sanal gerceklik VR uygulamalarinin gelistirilmesi,
sosyal medya mecralarinda ilgi ¢ekecek tanitim filmi igerikleri olusturulmasi katki saglayacaktir.
(i1) Yeni kusagin satin alma tercihleri lizerinde etkisi olan “instagrammer”, “blogger” ve sosyal
medya fenomenlerinin es zamanl olarak iilkemize ve Aydin’a davet edilmesi, (iii) Turizmde
biiyiik veri izleme ve teknoloji merkezinin kurulmasi fayda saglayacaktir. (iv) Mevcut festival
ve etkinliklerin igeriklerinin zenginlestirilmesi, uluslararasi tanitim ¢aligsmalariyla desteklenerek
Aydin’in ismini diinya genelinde giindeme tasiyacak ve markalasmasi1 noktasinda katki
saglayacak festivallere doniistiiriilmesi biiyiik 6nem arz etmektedir. (v) Ege mutfaginin en giizel
orneklerinin sergilendigi iller arasinda yer alan Aydin, inciri, kestanesi basta olmak iizere
gastronomi agisindan ¢ok dnemli degerlere sahiptir. Bu zenginligi daha ¢ok 6n plana ¢ikartacak
sekilde giiniimiizdeki festivallerin Otesinde uluslararasi etkinliklerin diizenlenmesi bolge
turizmine katki saglayacaktir.

Aydin ili turizm potansiyeli, bolgede 6nemli bir katma deger ve cok boyutlu bir katki
olusturmakla birlikte, hedeflenen yiiksek diizeye ¢ikarilmasinda, tarim ve arkeoloji baglaminda,
tarihi ve kiiltiirel miras ve degerlerinin paymin da olduk¢a 6nemli oldugu diisliniilmektedir.
Bununla birlikte, s6z konusu {i¢ bilesen ve bunun altindaki ¢ok sayida alt bilesenin, daha da etkin
olarak kullanilip, biitiinlestirilme imkanlarinin degerlendirilmesi gerektigi diislinilmektedir.
Buna yonelik olarak Aydimn il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Tarim ve Orman Bakanligi Aydin il
Miidiirliigii, Aydin Adnan Menderes Universitesinin ilgili Fakiilteleri, yine ilgili sivil toplum
Kuruluslari, diger kamu ve oOzel sektér kuruluslarmmin katilacagi, genis paydas katilimli
projelerinin kurgulanarak, gerceklestirilmesinin, bu konuda 6nemli bir motivasyon araci olacagi
ongoriilmektedir.
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