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Ozet

Son yillarda geleneksel turizm faaliyetlerine olan ilginin kirsal alanlara dogru arttig1 goriilmektedir. Kirsal
alanlarda ekonomik faaliyetler agirlikli olarak dogal kaynaklarin islenerek degerlendirilmesine baghdir.
Bu alanlarda bireyler arasinda yiiz yiize iliskiler daha yaygindir. Ayrica bu alanlarda toplumsal yasami
diizene sokan kurallar genellikle 6rf ve adetlerdir. Tiim bu niteliklere bagli olarak bu alanlarda toplumsal,
ekonomik, kiiltiirel degisimler ve gelismeler oldukc¢a yavas ve gecikmelidir. Kirsal kalkinma ise;
nitelikleri bahsedilen bu kirsal alanlarda toplumsal anlamda gelismeyi ifade etmektedir. Bu siireg
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel degisimin beraber yasanmasini gerekli kilmaktadir. Kirsal alanlarda
ekonomik anlamda refah seviyesinin arttirilmasi olumlu karsilanirken, sosyal ve kiiltiirel anlamda kirsal
alanin dokusunun bozulmamas: ve kendi i¢ dinamiklerine bagli niteliklerini kaybetmemesi istenir. Bu
calismanin amaci Halfeti ilgesini ziyaret eden turistlerin kirsal turizm algilarini tespit etmektir. Bu
algilarin ziyaretgilerin kimi demografik degiskenlere gore degisip degismedigini ortaya koymaktir.
Calismada kolayda 6rnekleme yontemi kullanilmistir. Halfeti ilgesini ziyarete gelen 385 kisiye yiiz yiize
anket uygulanmigtir. Ziyaretgilerin; orta yas grubunda, egitim seviyelerinin yiiksek, gelir sevilerinin ise
ortalama diizeyde oldugu tespit edilmistir. Ziyaret¢iler ¢ogunlukla giiniibirlik gezilere ve faaliyetlere
katilmakta ve konaklamamaktadirlar. Ziyaretciler tarafindan Halfeti ilgesinin sahip oldugu dogal ve
kdiltiirel zenginliklerin tatmin edici diizeyde oldugu belirtilmistir. Ancak Halfeti ilgesinin taninirligin
arttirmaya, konaklama imkanlarinin saglanmasina ve farkli sosyal-sportif faaliyetlerin yapilmasina
yonelik taleplerin varligi tespit edilmistir. Calismada bu taleplerin saglanmasina, Halfeti il¢esinin turizm
degerinin arttirilmasina, dolayisiyla siirdiiriilebilir kirsal kalkinmanin saglanabilmesine yonelik oneriler
sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Kirsal alan, kirsal kalkinma, kirsal turizm, Halfeti, Sanlrfa

Visitors' Perceptions of Rural Tourism: Halfeti Case Study
Abstract

In recent years, it is seen that the interest in traditional tourism activities has increased towards rural
areas. Economic activities in rural areas mainly depend on the processing and utilisation of natural
resources. In these areas, face-to-face relationships between individuals are more common. In addition,
the rules that organise social life in these areas are generally customs and traditions. Depending on all
these qualities, social, economic and cultural changes and developments in these areas are quite slow and
delayed. Rural development, on the other hand, refers to social development in these rural areas. This
process requires economic, social and cultural changes to be experienced together.
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While increasing the level of welfare in rural areas in the economic sense is welcomed positively, in the
social and cultural sense, it is desired that the texture of the rural area should not deteriorate and lose its
qualities due to its own internal dynamics. The aim of this study is to determine the rural tourism
perceptions of tourists visiting Halfeti district. It is to reveal whether these perceptions change according
to some demographic variables of the visitors. Convenience sampling method was used in the study. A
face-to-face questionnaire was applied to 385 people who visited Halfeti district. It was determined that
the visitors were in the middle age group, their education levels were high and their income levels were
average. Visitors mostly participate in day trips and activities and do not stay. It was stated by the visitors
that the natural and cultural richness of Halfeti district is at a satisfactory level. However, it has been
determined that there are demands to increase the recognition of Halfeti district, to provide
accommodation opportunities and to carry out different social-sportive activities. In the study,
suggestions are presented to meet these demands, to increase the tourism value of Halfeti district, and
thus to ensure sustainable rural development.

Key Words: Rural areas, rural development, rural tourism, Halfeti, Sanlurfa

1. Giris

Son yillarda artan kitle turizminin yol actig1 asir1 kalabaliklagma, hava, su ve giiriiltii kirliligi,
trafik sorunlart vb. kimi olumsuzluklar gezginlerin daha sakin ortam olan doga ile i¢ i¢e kirsal
alanlara yonelmesine neden olmustur. Boylece siirdiiriilebilir bir turizm ¢esidi olan kirsal
turizme ilgi artmastir [1].

Kirsal turizm faaliyetleri siirecinin en onemli ayirt edici 6zelligi turizm faaliyetlerinin kirsal
alanlarda gerceklesmesidir. Kirsal turizm; kirsal alanlara yapilan ziyaretler, dogal ortamlarda ve
cevre ile i¢ ice gecirilen zaman, ydresel nitelik tasiyan iiriinlerden satin alma ve sunulan
hizmetlerden faydalanma, ydresel ve kirsal nitelikleri tagiyan mekanlarda konaklama, kirsal
alanlarda yapilabilecek etkinliklere katilma, en 6nemlisi kirsal alanlarin kiiltiirlerini tanimak ve
anlamak faaliyetleridir [2, 3, 4].

Ote yandan sanayilesme ve hizli kentlesmenin yol actigi olumsuzluklar sonucu ortaya cikan
kirsal turizm Soykan'a gére (1999) [5] “kisilerin dogal ortamlarda dinlenmek ve degisik
kiiltiirlerle bir arada olmak amaciyla bir kirsal yerlesmeye gidip, orada konaklamalart ve o
yoreye ozgii etkinlikleri izlemeleri ya da katilmalariyla gercgeklesen bir turizm tiriidiir”’. Buna
bagl olarak, kirsal turizm, kirsal alanlarda faaliyetlerde bulunulan bir turizm tiirii olup birgok
ozelligi icerisinde barindirmaktadir. Y1l boyunca yapilabilmekte, siirdiiriilebilirlik [6] ilkesine
uygun, doganin ve kiiltiirel mirasin korunmasina yardimcidir [7]. Ayrica Kirsal turizm, yerel
tiretilen yiyecek ve icecekleri, yerel kiiltiire ait bazi rekreasyonel faaliyetleri de sunmaktadir [8].
Bu oOzellikleriyle kitle turizminden farklilagmaktadir. Kirsal turizm kiy1 turizmine alternatif
olarak ortaya ¢iktigindan kitle turizminin neden oldugu olumsuzluklar1 giderebilecegi ileri
stiriilmektedir [9]. Bununla birlikte kirsal alanlarin turizm faaliyetleri araciligiyla kalkinmasiin
gerceklestirilebilecegi vurgulanmistir [10]. Oysa farkli goriiste olan bazi arastirmacilar, kirsal
turizm faaliyetlerinin bir yerde yogunlasmasi ¢evrenin bozulacagi dolayisiyla siirdiirebilirlige
zarar verebilecegi kaygisini tagimaktadirlar [11]. Demir & Araci'ya gore (2022) [12] karsal
turizmin ayirt edici en temel 6zelliginin yoresel unsurlarla biitiinlesik olmasidir. Bu gergevede,
kirsal alanlarda yapilan her ekonomik ve sosyal faaliyetin kirsal turizm baglaminda
degerlendirilemeyecegini ifade etmistir.

Kirsal turizm ¢alismalarinda son yillarda artis gdzlenmektedir [13]. Alinyazinda kirsal turizm
gesitli  yoOnlerden arastirilmistir. Kirsal turizme iliskin lisansiistii  ¢alismalarin  biiyiik
¢ogunlugunda belirli bir bélgenin kirsal turizm potansiyelinin belirlenmesi ve yerel halkin kirsal
turizme karst tutumu arastirilmigtir [14]. Yerel halkin [1] destekleyici tutumlarini belirleyen
aragtirmalar hem ulusal hem de uluslararas: literatiirde gdze garpmaktadir. Ornegin Chuang
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(2010) [15] ekonomik kazang elde eden yerel halkin kirsal turizme yonelik tutumlarinin olumlu
oldugunu belirlemistir. Bununla birlikte kirsal turizm katilimcilarinin bakis agilarini ele alan
caligmalar [16], model Onerisi iizerinden yiiriitilen aragtirmalar ve bir yerin kirsal turizm
potansiyelini [17, 18] ortaya koyan g¢alismalar seklinde siniflandirilabilir [19]. Ote yandan
bir¢ok yazar, kirsal alanlarda turizmin ¢ok sayida olumsuz etkiye yol acgabilecegini belirtmistir
[13].

Cesitli faaliyetleri iceren kirsal turizmin, kirsal alan ekonomilerine yardimer [20], yerel
iriinlerin kullanimim arttiran ve yerel etkinliklere katilimi saglayici bir roliiniin bulundugu
belirtilmektedir [21]. Bu c¢esit faydalardan yararlanmak isteyen kirsal destinasyonlarin
incelenmesi ve potansiyellerinin belirlenerek gerekli adimlarin atimasi 6nemlidir. Bu
alanlardan biri de Sanlurfa’min Halfeti ilgesidir. ilgenin kirsal kalkinmasinin kirsal turizm
faaliyetleriyle gerceklesebilecegi disiiniilmektedir. Bunun ic¢in calismadan elde edilen
sonuclarin yerel yoneticilere bir temel olusturacag diistiniilmektedir.

Literatiirde Sanlurfa’nin Harran, Halfeti, Gobeklitepe gibi turistik yerlere sahip olmasina
ragmen kirsal turizme iligskin ¢aligmalar kisitlidir. Bu ¢alismanin amaci Halfeti il¢esini ziyaret
eden turistlerin kirsal turizm algilarmni tespit etmektir. Bu algilarin ziyaretgilerin kimi
demografik degiskenlere gore degisip degismedigini ortaya koymaktir. Buna bagli olarak,
calismanin bulgular1 yerel yoneticilere yol gosterici olacagi beklenmektedir.

2. Kavramsal Cerceve

Genel olarak turizm faaliyetlerinin yayginlik kazanmasi kiiltiire duyulan ilginin artmasi, kitle
iletisim ve internet teknolojilerindeki gelismeler, yoresel ve 6zel yemeklere artan ilgi, kirsal
yorelerdeki samimi insan iligkileri, ekolojik yasam bilincinin artmasi ve egitim seviyesinin
yiikselmesi, psikolojik saglik etkeni, yasli ama aktif niifusun artmasi, kirsal bolgelerde farkli
eglence alternatiflerinin varligi, kirsal acentelerin faaliyetleri, kentlerde yasayan insanlarin bir
kisminin kirsal kdkenli olmasi ve eski hayat tarzina geri donme istegi duymasi, insanlarin ¢esitli
dini ve milli bayramlardaki tatillerini kirsal bolgelerde yasayan es dost ve akrabalariyla
gecirmeyi tercih etmesi, kirsal bolgeye 6zgii festivallerin ve senliklerin ilgi uyandirmasi, kirsal
turizmin bir kalkinma araci [22] olarak goriilmesi, kirsal kokenlik ve akrabalik iligkileri kirsal
turizm egilimlerine ivme kazandirmistir [23].

Son yillarda artis gosteren kirsal turizm ¢alismalarinin [24] ortak 6zelligi belirli kirsal alanlarin
turizm faaliyetleri aracilifiyla kirsal kalkinmalarimin gergeklestirilmesini saglamak {izerinedir.
Ornegin Siirt ilinin kirsal turizm potansiyelini SWOT analizi yardimiyla gikarsamaya galisan
Gaberli Can & Gaberli (2023) [25] bu olanaklarin kalkinmaya yo6nelik politikalar1 destekleyici
yonde kullanilabilecegi sonucuna ulagsmiglardir. Lane (1994) [26] ise, kirsal turizmi, yogunluk
ve bolgeye gore degisiklik gdsterebilen farkli 6zelliklere sahip ayri bir turizm faaliyeti olarak
tanimlamistir. Bununla birlikte kirsal turizm bir alanda sosyal, kiiltiirel, ¢evresel [27] ve
ekonomik olarak hem olumlu hem de olumsuz sonuglari Kadanali & Yazgan (2012) [28]
olabilecegi bu durumda yerel halkin katilimiyla bu sorunlarin asilabilecegi belirtilmistir [29].

Farkl iilkelerde de kirsal turizme yonelik gesitli tanimlar gelistirilmistir. Ornegin Finlandiya’da;
kirsal turizm, uzak mekanlarda yer alan kuliibelerin ziyaretgilere kiralanmasi ve kirsal alanlarda
yiyecek igecek hizmetlerinin  gelistirilmesidir. Macaristan’da ise sadece kdylerde
gerceklestirilen yoreye 0zgii konaklamayi, yerel aktiviteleri ve tarimi kapsayan hizmetlerdir.
Hollanda da ise; ozellikle ciftliklerde kamp yapmak ve bisiklete binmek, ata binmek ve
ylirimek gibi rotasi belirlenmis aktivitelere katilmak iken, Yunanistan’da geleneksel
mobilyalarla dosenmis odalarda konaklamak ve ev yapimi {irlinlerle geleneksel bicimde
beslenmektir [30].
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Akbulak (2016) [31], Ardahan ilinin kirsal turizm potansiyelinin degerlendirilebilmesi amaciyla
yedi adet strateji Onerilmistir. Kirsal turizm yapisinin, rotasinin ve envanterinin ¢ikarilmasi,
sahip olunan turizm degerlerinin belirlenerek tanmirliginin yapilmasi, turizm ile ilgili
paydaslarin belirlenerek bunlar arasindaki isbirligi kopriisiiniin  kurulmasi, Yerel halka
girisimcilik ve kirsal turizm egitimlerinin verilmesi, ev ve butik pansiyonculuk sisteminin
yayginlagtirilmasi ve gelistirilmesi, Ulasima yonelik altyapinin yenilenmesi ve iyilestirilmesi ve
kirsal turizmin her anlamda siirdiiriilebilir bir yapida olmasinin saglanmasidir.

Giiney ve Goller (2016) [32] Misi kdyiinde yasamini siirdiiren yerel halkin kirsal turizme
yonelik yaklagimlarini belirlemeye calisilarak, Koyiin, sahip oldugu nitelikleri itibariyle kirsal
turizm potansiyelinin de oldukga yiiksek oldugunu, yiiriitiilen kirsal turizm faaliyetlerinin kdyiin
ekonomisinde dnemli bir yer tuttugunu, ancak yerel halkin, kdyiin sahip oldugu potansiyeli tam
olarak kullanmadigini ve bunun en 6nemli nedeninin kdydeki turistik tesis sayisinin yetersizligi
oldugunu savunarak, kirsal turizm gelirlerinin istenilen diizeyde olmadigini ortaya koymustur.
Bunun i¢in ilgili kurumlarin koOylin niteligini bozmadan altyapr c¢aligmalari ve tanitim
faaliyetlerinde bulunmasi gerektigini bildirmistir.

Cetin vd., (2017) [33] ise, kirsal alanlarda istenilen diizeyde bir kalkinmanin saglanabilmesi i¢in
turizmin kullanilabilecegini, kirsal turizm 6zellikle sosyo-ekonomik olarak gelismemis ya da
gelismekte olan ve kalkinmada sorun yasayan alanlarda firsat sunabilecegini; toplumlarin
sosyolojik, ekonomik ve kiiltiirel yap1 dinamiklerinin degismesi nedeniyle turizm faaliyetlerinin
de kiyr turizmi gibi geleneksellikten uzaklastigini 6ne stirmiistiir. Ayrica turizm talebinin
gelencksel faaliyetlerden kirsal alanlara yoneldigini, ancak bu yonelisin kirsal alanlarin
niteliginin bozulmasi ve ¢evre kirliligi gibi tehlikeleri de beraberinde getirdigi belirtilmistir. Bu
nedenle kirsal alanlarda yapilacak turizm faaliyetlerinin ve etkinliklerinin siirdiiriilebilirlik
stratejileri kapsaminda yapilmasinin olduk¢a Onemli oldugu, bu nedenle tiim paydaslarin
onceliginin 6zellikle Kandira ilgesinin kirsal alanlarda uygulanabilir siirdiiriilebilir kirsal turizm
modeli tizerinde olmasmin gerekliligini savunmustur. Akan (2022) [34] kirsal turizm
faaliyetlerinin siirdiirtilebilirligine iligskin yerel halkin gorislerini belirlemis olup, yas, egitim
durumu ve ikamet ettikleri yere gore yerel halkin tutumunda bir farklilik olmadigi sonucuna
ulagmustir.

Kentsel alanlara gore daha az gelir diizeyine sahip kirsal alanlarin kirsal turizmden elde ettikleri
gelirler sayesinde kir ile kent arasindaki gelismislik farki zamanla azalmaktadir. Kirsal alanlarda
yasayan insanlarin yasadiklar1 alanlarda yeterli bir gelire sahip olmasi kirsaldan kente dogru
gerceklesen niifus hareketliligini de azaltmaktadir. Bu sebeple kirsal alanlardaki turistik arz
kaynaklarina verilen 6nem de gittik¢e artmaktadir [35].

Martinez vd., (2019) [36] calismalarinda; ispanya’da bir grup kirsal destinasyonun mevsimsellik
seviyesini kiy1 ve kentsel destinasyonlar ile karsilagtirmaktadir. Arastirmacilara gore; turizm,
kirsal ortamlarm siirdiiriilebilir kalkinmasinda kilit bir sektdrdiir. Istikrarli istihdam ve kabul
edilebilir diizeyde kér yaratma kabiliyeti, yi1l boyunca turizm faaliyetlerinin istikrari ile
kosullandirilmistir. Xue & Kerstetter (2019) [37] Arastirmacilara gore; kirsal turizm genellikle
kirsal kalkinma ve yoksullugun azaltilmasi igin iyi bir segenek olarak kabul edilir. Keza Fang
(2020) [38] kirsal turizmi Oncelikle yerel halka fayda saglayabilecek bir ara¢ olarak
gormektedir. Kirsal turizmden elde edilen ek gelir, kaybedilen halk sanatlar1 ve el sanatlarinin
yeniden canlanmasina katki saglamaktadir.
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3. Materyal ve Yontem
3.1. Materyal

Calismanin ana materyalini Halfeti ilgesini giiniibirlik ya da konaklama amaciyla ziyarete gelen
misafirlerden elde edilen birincil veriler olusturmaktadir. Arastirma sahasi olan Halfeti il¢esinde
385 ziyaretci ile yliz yiize anket yapilmistir. Anket formunda sorulan sorular dort ana baglik
altinda toplanmistir. Bu bagliklar; sosyo-demografik ozellikler, ekonomik o6zellikler, tercih
nedenleri ve beklentileri karsilama durumu ve istenilen yeniliklerdir. Ziyaretgilere yonelik 23
maddeden olusan Likert tipi 6l¢ek kullanmilmustir. Puanlamada 1. kesinlikle katilmiyorum, 2.
Katilmiyorum, 3. Ne katiliyorum ne de katilmiyorum, 4. Katiliyorum, 5. Kesinlikle katiliyorum
goriislerine karsilik gelmektedir. Anket formu igin Harran Universitesi Sosyal ve Beseri
Bilimler Etik Kurulu’ndan 15.02.2021 tarihinde 11702 sayili onay/uygunluk karar1 alinmistir.

Halfeti Belediyesi ve Sanlurfa il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii verilerine gore 2019 yilinda
Halfeti ilgesini yaklasik 600 bin kisinin ziyaret etmistir [39]. Orneklemin hesaplanmasinda hata
payr £%5 giiven seviyesi ise %95 almmistir. Katilimcilar kolayda ornekleme yontemi
kullanilarak belirlenmistir [40].

3.2. Yontem

[lk olarak katilimcilara yoneltilen ifadelere faktdr analizi uygulanmistir. Faktdr analizi birbiriyle
iligkili ¢ok sayida degiskeni bir araya getirerek az sayida, kavramsal olarak anlamli ve
birbirinden bagimsiz yeni degiskenler (faktorler, boyutlar) haline getiren ¢ok degiskenli
istatistik tekniklerinden biridir [41]. Faktor analizi ile elde edilen her bir yeni degiskene ait
faktor skorlarinin 6zelligi normal dagilim sartin1 sagliyor olmalar1 ve ¢oklu baglanti problemi
tagimiyor olmalaridir.

Faktor analizi ile elde edilen faktorlere katilimda ziyaretcilerin “cinsiyet, yas, medeni hal,
egitim diizeyi ve gelir seviyesi” 6zelliklerine gore bir farklilik olup olmadigini1 gormek amaciyla
bagimsiz orneklem t-testi ve tek yonliit ANOVA’dan faydalanilmistir. Bu asamada “cinsiyet ve
medeni hal” degiskenlerine bagimsiz 6rneklem t-testi, “yas, gelir ve egitim” degiskenlerine ise
tek yonli ANOVA uygulanmistir. Tek yonli ANOVA analizinde ilk olarak grup varyans
esitligi varsayimini test etmek amaciyla Levene testi uygulanmistir. Varsaymmi saglamayan
degiskenlerde ANOVA sonucu elde edilen F ve p degerlerini kullanamayiz. Bunun yerine
Brown—Forsythe ve Welch testlerinden biri tercih edilmeli ve bu testler sonunca elde edilen F ve
p degerleri kullanilmalidir [42]. Bu ¢alismada Welch testi ile elde edilen degerler kullanilmustir.
Gruplar aras1 ¢oklu karsilastirmalarda; varyanslarm esitliginin  saglandigi durumlarda
Bonferroni Post-Hoc testi uygulanmis, saglanmadigi durumlarda ise Tamhane T2 Post-Hoc testi
uygulanmstir.

4. Bulgular

Ziyaretgilerin %51,7’si kadin, %48,3’1 erkektir. Ziyaretcilerin %83,6’s1 39 yas ve altindadir.
Ziyaretgilerin ortalama yas1 29,89 yildir. Kadin ziyaretgilerin ortalama yas1 29,32 yil, erkeklerin
ise 30,50 yildir. Ziyaretgilerin %58,7°si bekardir. Kadinlarin %59,3°1, erkeklerin %58,1°1
bekardir. Ziyaretgilerin biiyiik ¢ogunlugu (%65,5) lisans/lisansiistii egitim diizeyine sahiptir.
Kadin ve erkeklerin egitim diizeyleri ile ilgili ¢ok biiylik bir farklilik olmamakla beraber kadin
ziyaretgilerin egitim diizeyinin erkek ziyaretgilere gore biraz daha yiiksek oldugu sdylenebilir.
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Faktor analizi ile elde edilen toplam agiklanan varyans degerleri Cizelge 1°de verilmistir. 23
ifadenin 6zdegeri 1’den biiylik 7 faktor altinda toplandigi goriilmektedir. Bu faktorlere ait
toplam agiklanan varyans degeri %67’°dir. Analize ait Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 6rneklem
yeterliligi 6l¢iitii 0.835°dir (0.835>0.50). Bartlett Testi ise 0.000 (p<0.05) diizeyinde istatistiki
olarak anlamlidir. Bu sonuglara gore calisma verisinin faktdr analizi i¢in uygun oldugunu
sOylemek miimkiindiir.

Cizelge 1. Toplam agiklanan varyans degerleri

Baslangi¢ Ozdegerleri Déniisiim Sonras:

=§ Kareli Yiiklerin Toplami

s Varyans Kiimilatif Varyans Kiimiilatif Varyans
B  Toplam (3;) Va(g};z;ns Toplam ( 0}; ) (%) M

1 6.20 26.96 26.96 3.17 13.78 13.78

2 2.43 10.58 37.54 2.39 10.42 24.20

3 2.00 8.70 46.25 2.30 10.03 34.23

4 1.38 6.02 52.27 2.29 9.95 4418

5 1.30 5.67 57.94 1.93 8.40 52.59

6 1.07 4.65 62.60 1.80 7.84 60.44

7 1.01 4.40 67.00 151 6.56 67.00

Her bir faktore ait ifadeler ve bu ifadelere ait faktor yiikleri Cizelge 3’de yer almaktadir. Birinci
faktor (misafirperverlik) toplam varyansin %13.781’ini, ikinci faktor (kiltirel ve dogal
giizellik) %10.421’ini, tglincii faktor (fiziksel gevre) %10.030’unu, dordiincii faktor (paranin
karsihigl) %9.955%ini, besinci faktor (giivenlik) %8.408’ini, altincit faktor (sosyal etkinlik)
%7.849unu, yedinci faktor (atmosfer) %6.565’ini agiklamaktadir.

Cizelge 3. ifadelerin faktor yiikleri

ifadeler Faktér Yiikleri

Faktor 1: Misafirperverlik

Yerel esnaf her konuda yardimei oluyor 0.888
Yerel halk rahatsizlik vermiyor 0.862
Yerel halk her konuda yardimci oluyor 0.839
Yerel esnaf rahatsizlik vermiyor 0.806
Faktor 2: Kiiltiirel ve Dogal Giizellik

Kiiltiirel 6zellikler konusunda tatmin edici 0.822
Tarihi ve arkeolojik yerler konusunda tatmin edici 0.783
Dogal giizellikleri tatmin edici 0.735
Faktor 3: Fiziksel Cevre

Her gelisimde daha giizel gorityorum 0.727
Bolgenin yeterince korundugunu diisiiniiyorum 0.699
Genel anlamda ¢evrenin temizligi iyi 0.656
Cevre diizenlenmesi tatmin edici 0.603
Faktor 4: Paranin Karsihg:

Tekne gezisi i¢in 6denen bedel makul seviyede 0.792
Konaklama {icretleri makul seviyede 0.743
Hediyelik esya fiyatlart makul seviyede 0.657
Lokanta ve kafelerde fiyatlar makul seviyede 0.643
Faktor S: Giivenlik

Ailece gidilebilecek bir yer 0.802
Genel anlamda giivenilir bir yer 0.762
Faktor 6: Sosyal Etkinlik

Sosyal aktiviteler tatmin edici 0.722
Acik alan faaliyetleri iyi 0.713
Diizenlenen tekne gezisi tatmin edici 0.540
Faktor 7: Atmosfer

Halfeti’de farkl1 bir hayat tarzi var 0.845
Benzersiz 6zelliklere sahip 0.564
Sessiz ve sakin hir yer 0.525
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Ifadelerin tamamina ait Cronbach Alpha katsayis1 0.865 bulunmus olup, yiiksek giivenirlik
diizeyeni sahiptir. Misafirperverlik, kiiltiirel ve dogal giizellik, fiziksel ¢evre ve paranin karsiligi
faktorlerinin yiiksek giivenirlik diizeyine, giivenlik ve sosyal etkinlik faktorlerinin yeterli
giivenirlik diizeyine sahip oldugu, atmosfer faktoriiniin ise diisiik giivenirlik diizeyinde oldugu
goriilmektedir.

Cizelge 4. Faktorlere iliskin Cronbach Alpha giivenirlik katsayilari
Faktorler Madde Sayis1 Cronbach Alfa

Misafirperverlik 4 0.898
Kiiltiirel ve Dogal Giizellik 3 0.811
Fiziksel Cevre 4 0.741
Paranin Karsilig 4 0.715
Giivenlik 2 0,680
Sosyal Etkinlik 3 0.654
Atmosfer 3 0.580
Toplam 23 0.865

Ziyaretgilerin belirlenen degiskenlere gére misafirperverlik faktoriine iliskin analiz sonuglar
Cizelge 5’de verilmistir. Buna gore, medeni hal, yas, gelir degiskenleri istatistiki olarak
anlamlidir (p<0,05). Grup ortalamalarindan evli olan ziyaretcilerin bekar olan ziyaretgilere gore
misafirperverlik faktoriine daha olumlu katilim gosterdikleri goriilmektedir. Diger bir ifade ile
evli olan ziyaretciler Halfeti’de bulunun yerel halk ve esnafi bekar olan katilimcilara gore daha
misafirperver olarak gormektedirler. Tamhane’s T2 Post-Hoc testi sonucuna gore, 18-23 yas
araliginda olan ziyaretgilerin 40-49 yas aralifinda olan ziyaretgilere gdre misafirperverlik
faktoriine daha olumsuz katilim gosterdikleri goriilmektedir. Yine test sonuclarinda yer alan
diger ortalama farklarina bakildiginda ise istatistiksel olarak anlamli olmamakla birlikte, 24-29
ve 30-39 yas araliginda olan ziyaretcilerin 40-49 yas araligi ile 50 yas ve lizerinde olan
ziyaretcilere gore misafirperverlik faktoriine daha olumsuz katilim gosterdikleri goriilmektedir.
Diger bir ifade ile geng yasta olanlar daha yiiksek yas gruplarina gore Halfeti’de bulunan yerel
halk ve esnafi daha az misafirperver olarak gérmektedir.

Cizelge 5. Misafirperverlik faktdriine ait analiz sonuglari

Degiskenler Gruplar N t p
— 1- Kadin 199
Cinsiyet 2- Erkek 186 0.298 0.766
. 1- Evli 159
Medeni hal >- Bekar 296 2.245 0.025
F
1- 18-23 109
2- 24-29 126
Yas* 3- 30-39 87 3.645 0.008
4- 40-49 33
5- 50 ve lizeri 30
1- 4 000 ve alt1 105
- 2- 4 001-6 000 114
Gelir 3- 6 001-10 000 113 3.515 0.016
4- 10 000 tizeri 53
1- Tlkokul 30
N 2- Ortaokul 29
Egitim 3- Lise 74 0.335 0.800
4- Universite 252

+ Varyanslarin homejenligi varsayimi saglanamadigindan Welch testi uygulanmustir.
Gruplar aras1 ¢oklu karsilagtirmalarda; varyanslarin esitliginin saglandigi durumlarda Bonferroni Post-Hoc testi
uygulanmis, saglanmadigt durumlarda ise Tamhane T2 Post-Hoc testi uygulanmustir.

Ziyaretgilerin belirlenen degiskenlere gore “Kiiltiirel ve dogal giizellik faktoriine” iligkin analiz
sonuglart Cizelge 6’da verilmistir. Buna gore, yas ve gelir degiskenleri istatistiki olarak
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anlamhidir (p<0.05). Bonferroni Post-Hoc testi sonucuna goére, 50 yas ve iizeri olan
ziyaretcilerin diger yas araliklarinda olan ziyaretcilere gore kiiltiirel ve dogal giizellik faktoriine
daha olumlu katilim gosterdikleri goriilmektedir. Diger bir ifade ile 50 yas {iizerindeki
ziyaretgiler Halfeti’yi kiiltiirel ve dogal giizellik konusunda diger yas gruplarina goére daha
tatmin edici bulmaktadirlar.

Cizelge 6. Kiiltiirel ve dogal giizellik faktdriine ait analiz sonuglari

Degiskenler Gruplar N t p
. 1- Kadin 199
Cinsiyet >- Erkek 186 -0.052 0.958
. 1- Evli 159
Medeni hal 2 BeKar 226 1.398 0.163
F
1-18-23 109
2- 24-29 126
Yas 3- 30-39 87 3.099 0.016
4- 40-49 33
5- 50 ve iizeri 30
1- 4 000 ve alt1 105
- 2- 4 001-6 000 114
Gelir 3- 6 001-10 000 113 4.480 0.005
4- 10 000 tizeri 53
1- Tlkokul 30
el 2- Ortaokul 29
Egitim 3- Lise 74 1.456 0.226
4- Universite 252

Ziyaretcilerin belirlenen degiskenlere gore fiziksel gevre faktoriine iligkin analiz sonuglart
Cizelge 7°de verilmistir. Buna gore, medeni hal, yas ve gelir degiskenleri anlamlidir (p<0.05).
Grup ortalamalarindan bekar olan ziyaretcilerin evli olan ziyaretcilere goére fiziksel cevre
faktoriine daha olumlu katilim gosterdikleri anlagilmaktadir. Diger bir ifade ile bekar olan
ziyaretciler Halfeti’nin fiziksel ¢evresini evli olan ziyaretgilere gore daha yeterli gormektedir.
Tamhane’s T2 Post-Hoc testi sonucuna gore, 18-23 yas araliginda olan ziyaretgilerin 40-49 yas
araligi ile 50 yas ve iizeri olan ziyaretcilere gore fiziksel ¢evre faktoriine daha olumlu katilim
gosterdikleri gortilmektedir. Diger bir ifade ile 18-23 yas araliginda olan ziyaret¢iler Halfeti’nin
fiziksel ¢evresini 40 yas {izerinde olan ziyaretgilere gore daha yeterli gérmektedirler.

Cizelge 7. Fiziksel ¢evre faktoriine ait analiz sonuglari

Degiskenler Gruplar N t p
. 1- Kadin 199
Cinsiyet 2- Erkek 186 0.724 0.469
. 1- Evli 159
Medeni hal > Bekar 226 -2.383 0.018
F
1- 18-23 109
2- 24-29 126
Yas* 3- 30-39 87 4,188 0.003
4- 40-49 33
5- 50 ve lizeri 30
1- 4 000 ve alt1 105
. 2-4001-6 000 114
Gelir 3- 6 001-10 000 113 2.977 0.031
4- 10 000 tizeri 53
1- Tlkokul 30
e 4 2- Ortaokul 29
Egitim 3- Lise 74 1.619 0.192
4- Universite 252
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Ziyaretgilerin belirlenen degiskenlere gore Fiyat faktoriine iliskin analiz sonuglart Cizelge 8’de
verilmistir. Cizelgeye gelir degiskeni icin bakildiginda, degiskene ait analiz sonucunun
istatistiksel olarak anlamli oldugu goriilmektedir (p<0.05). Anlamliligin nedenini gérmek
amaciyla analiz ¢iktilarinda yer alan Bonferroni Post-Hoc testi sonuglarina bakildiginda, aylik
10 000 TL iizeri gelire sahip olan ziyaretgilerin 4 000 TL ve alt1 ile 4 001-6 000 TL arasi gelire
sahip olan ziyaret¢ilere gore fiyat faktoriine daha olumlu katilim gosterdikleri goriilmektedir.
Diger bir ifade ile 10 000 TL iizeri gelire sahip olan ziyaretgiler daha az gelire sahip olan
ziyaretcilere gore fiyatlar1 daha makul gérmektedirler.

Cizelge 8. Fiyat faktoriine ait analiz sonuglari

Degiskenler Gruplar N t p
- 1- Kadin 199
Cinsiyet 2- Erkek 186 -0.580 0.562
. 1- Evli 159
Medeni hal 2 Bekar 226 -0.922 0.357
F
1-18-23 109
2-24-29 126
Yas 3- 30-39 87 0.437 0.782
4- 40-49 33
5- 50 ve iizeri 30
1- 4 000 ve alt1 105
. 2- 4 001-6 000 114
Gelir 3- 6 001-10 000 113 3.358 0.019
4- 10 000 tizeri 53
1- {lkokul 30
TP 2- Ortaokul 29
Egitim 3- Lise 74 0.310 0.818
4- Universite 252

Ziyaretcilerin belirlenen degiskenlere gore Gilivenlik faktoriine iligkin analiz sonuglar1 Cizelge
9’da verilmistir.

Cizelge 9. Giivenlik faktoriine ait analiz sonuglari

Degiskenler Gruplar N t p
- 1- Kadin 199
Cinsiyet 2- Erkek 186 -0.161 0.872
. 1- Evli 159
Medeni hal 2- Bekar 296 1.083 0.280
F
1-18-23 109
2- 24-29 126
Yas 3- 30-39 87 0.425 0.791
4- 40-49 33
5- 50 ve {izeri 30
1- 4 000 ve alt1 105
. 2- 4 001-6 000 114
Gelir 3- 6 001-10 000 113 4.669 0.003
4- 10 000 tizeri 53
1- Tlkokul 30
SN 2- Ortaokul 29
Egitim 3- Lise 74 1.502 0.214
4- Universite 252

Cizelge 9’a gelir degiskeni i¢in bakildiginda, degiskene ait analiz sonucunun istatistiksel olarak
anlamli oldugu goriilmektedir (p<0.05). Anlamliligin nedenini gérmek amaciyla analiz
¢iktilarinda yer alan Bonferroni Post-Hoc testi sonuglarina bakildiginda, aylik 10 000 TL tizeri
gelire sahip olan ziyaretgilerin diger gelir gruplarinda olan ziyaretcilere gore giivenlik faktoriine
daha olumsuz katilim gosterdikleri goriilmektedir. Diger bir ifade ile 10 000 TL iizeri gelire
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sahip olan ziyaretgiler Halfeti’yi giivenlik konusunda daha az gelire sahip olan katilimcilara
gore yetersiz gormektedir.

Ziyaretcilerin belirlenen degiskenlere gdre Sosyal etkinlik faktoriine iliskin analiz sonuglart
Cizelge 10°da verilmistir. Buna gore, cinsiyet, yas, gelir ve egitim degiskenleri istatistiki olarak
anlamlidir (p<0.05). Grup ortalamalarina bakildiginda erkek olan ziyaretgilerin kadin olan
ziyaretcilere gore sosyal etkinlik faktoriine daha olumlu katilim gosterdikleri goriilmektedir.
Diger bir ifade ile erkek olan ziyaretciler Halfeti’yi sosyal etkinlik konusunda kadin olan
ziyaret¢ilere gore daha tatmin edici bulmaktadirlar. Bonferroni Post-Hoc testine gore, 18-23 yas
araliginda olan ziyaretgilerin 24-29 yas aralifinda olan ziyaretgilere gore sosyal etkinlik
faktoriine daha olumlu katilim gosterdikleri goriilmektedir. Diger bir ifade ile 18-23 yas
araliginda olan ziyaretgiler Halfeti’yi sosyal etkinlik konusunda 24-29 yas araliginda olan
ziyaretcilere gore daha tatmin edici bulmaktadirlar. Bonferroni Post-Hoc testi sonucuna gore,
iiniversite diizeyinde egitime sahip olan ziyaretcilerin diger egitim diizeylerine sahip olan
ziyaretgilere gore sosyal etkinlik faktoriine daha olumsuz katilim gosterdikleri goriilmektedir.
Diger bir ifade ile iiniversite diizeyinde egitime sahip olan ziyaretgiler Halfeti’yi sosyal etkinlik
konusunda daha diisiik egitim diizeyine sahip olan ziyaretcilere gore tatmin edici
bulmamaktadirlar.

Cizelge 10. Sosyal etkinlik faktoriine ait analiz sonuclari

Degiskenler Gruplar N t p
- 1- Kadin 199
Cinsiyet >- Erkek 186 -2.204 0.028
. 1- Evli 159
Medeni hal >- Bekar 296 0.148 0.882
F
1-18-23 109
2- 24-29 126
Yas 3- 30-39 87 3.122 0.015
4- 40-49 33
5- 50 ve lizeri 30
1- 4 000 ve alt1 105
. 2- 4 001-6 000 114
Gelir 3- 6 001-10 000 113 5.066 0.002
4- 10 000 tizeri 53
1- Tlkokul 30
el 2- Ortaokul 29
Egitim 3- Lise 74 9.570 0.000
4- Universite 252

Ziyaretgilerin belirlenen degiskenlere gore atmosfer faktoriine iliskin analiz sonuclar1 Cizelge
11°de verilmistir.
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Cizelge 11. Atmosfer faktdriine ait analiz sonuglari

Degiskenler Gruplar N t p
- 1- Kadin 199
Cinsiyet 2- Erkek 186 2.362 0.019
. 1- Evli 159
Medeni hal 5- Bekar 296 -0.588 0.557
F
1-18-23 109
2- 24-29 126
Yas 3- 30-39 87 0.381 0.822
4- 40-49 33
5- 50 ve lizeri 30
1- 4 000 ve alt1 105
. 2- 4 001-6 000 114
Gelir 3- 6 001-10 000 113 1.727 0.161
4- 10 000 tizeri 53
1- {lkokul 30
N 2- Ortaokul 29
Egitim 3- Lise 74 4.835 0.003
4- Universite 252

Cizelge 11°de goriildiigii iizere, cinsiyet ve egitim degiskenleri istatistiki olarak anlamlidir
(p<0.05). Grup ortalamalarina bakildiginda kadin ziyaretcilerin, erkek ziyaretgilere gore
atmosfer faktoriine daha olumlu katilim gosterdikleri goriilmektedir. Diger bir ifade ile kadin
ziyaretciler, erkek ziyaretcilere gore Halfeti’yi daha farkli ve benzersiz gdrmektedirler.
Bonferroni Post-Hoc testi sonucuna gore, ortaokul diizeyinde egitime sahip olan ziyaretgilerin
diger egitim diizeylerine sahip ziyaretcilere gore atmosfer faktoriine daha olumsuz katilim
gosterdikleri goriilmektedir. Diger bir ifade ile diger egitim diizeylerine sahip ziyaretgiler,
ortaokul diizeyinde egitime sahip olan ziyaretcilere gore Halfeti’yi daha farkli ve benzersiz
gormektedirler.

5. Tartisma, Sonu¢ ve Oneriler

Molera & Pilar’a gore (2007) [43] kirsal turizm faaliyetlerine katilan ziyaret¢i profili genellikle
geng ve orta yag grubunda yer alan bireylerden olusmaktadir. Bu yas grubundaki kisileri kirsal
turizm alanlarina iten temel nedenler ise; huzur, doga, rahatlik, 6zgiirlik ve standart yasam
kosullarindan uzaklasma istegidir. Dolayisiyla kirsal turizm “yetigkin ve yagh turizmi” ve “aile
turizmi” olarak bilinmektedir [7].

Arastirma sahasinda kirsal turizm faaliyetlerinden faydalananlarin ¢ogunlukla orta yas ve alt1
bireylerden olustugu ve bu sonucun diger akademik calismalar ile benzerlik gdsterdigi daha
once belirtilmisti. Ancak arastirma alaninda medeni hal ile ilgili elde edilen bulgular konusunda
diger akademik calismalardan elde edilen bulgular ile farkliliklar bulunmaktadir. Kirsal alanlari
ziyaret edenlerin profilleri {izerine yapilan diger akademik calismalarda, kirsal turizm
faaliyetlerine ¢ogunlukla evli aile bireylerinin katildig: tespit edilmistir. Arastirma sahasindaki
bulgularda ise bekar ziyaretgi oranin daha yiliksek oldugunu goéstermektedir. Kirsal turizm
faaliyetlerine katilan ziyaretgilerin egitim diizeyleri genellikle yiiksektir [44, 45, 46, 47].

Tarim turizminin yapilacagi yerin giivenli olmasi gerekir. Bunun yaninda yerel halki ve
yoneticileri bir araya getirecek c¢alistay, konferans tarzi ¢alismalarin yapilmasi yoreyle ilgili
herhangi bir kararin almasi durumunda ise oradaki halkin goriisleri alinmalidir. Tarim turizmi
alaninda calisacak kisilerin sayisi artirilip biraz daha bu konunun iizerine diismeleri gerekir.
Literatiir taramasinda agro turizm ile agri turizm kavramlarinin ayrimi tam olarak
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yapilmamaktadir. Kaynak taramada sikg¢a karsilasilan sorunlardan biridir. Tarim turizmi
giiniimiiz gelisen diinya ekonomisi icerisinde yer almaya baslamistir. Ulkelerdeki sezonluk
turizm tarim turizmi sayesinde biitiin mevsime dagitilmis olacaktir. Turistlere rehberlik edecek
kisinin her giin gordiigii ve onun i¢in siradanlastigi bir sey bile olsa onu anlatmasi gerekir.
Ciinkii rehber icin siradanlasan bir durum gelen turistler i¢in ¢ok daha farkli olabilir. Kadin
isglici atil olmaktan cikarilip aktif hale getirilmistir. Kdyden kente olan go¢ii engellemede bir
¢oziimdiir. Tarim turizmi yerinde kalkindirma igin etkili bir ¢6ziimdiir. Yerel halkin gelirinin
artmasiyla sosyal refah diizeyi de iyilestirecektir. Tarim turizmi i¢in segilecek yerin 6zelliklerine
dikkat edilmedigi takdirde dezavantaj olusturacaktir.

Degisen toplumsal ve kiiltiirel yapi ile beraber, bireylerin dinlenmek amaciyla yapmis olduklari
faaliyetleri kapsayan geleneksel turizm anlayisindan uzaklasma da baslamistir. Deniz, seyahat
ve eglenceyi barindiran geleneksel turizm anlayisi, glinlimiizde doga ile i¢ ice kalabilmek,
huzur, sakinlik bulmak, farkl kiiltiirleri 6grenmek ve tanimak amaciyla yapilan faaliyetlere de
donigmiistiir. Bu donilisim  kirsal turizm olgusunu ortaya ¢ikarmakla beraber turizm
faaliyetlerinin yapildigi kirsal alanlarda da kalkinmanin saglanmasina katkida bulunmustur.

Halfeti ilgesi Firat kenarin1 kurulmus, uzun yillar birgok medeniyete ve kiiltiire ev sahipligi
yapmis, endemik canli tiirii itibari ile zengin, farkli iklimi dolayisiyla bolgede benzersiz
niteliklere sahip olan bir yerlesim alanidir. Atatlirk Baraji ve Birecik Baraji’nin su tutmaya
baslamasi1 yani aktif olmasi ile beraber bircok hane ve tarihi alanlar su altinda kalmistir.
Bununla birlikte zaten giizel ve essiz niteliklere sahip olan Halfeti’nin insan eliyle degeri biraz
daha artmistir. Bu siire¢ Halfeti’nin, Tirkiye’de Cittaslow agina dokuzuncu, Gilineydogu
Anadolu Bolgesi'nde de ilk sehir olarak katilmasim saglamistir. Boylelikle Halfeti’nin {inii
Tiirkiye sinirlart disina dahi ¢ikmigtir. Bugiin Halfeti il¢esi yilin her mevsiminde aktif olarak
yilda yaklasik 600 bin yerli ve yabanci turistin ziyaret ettigi turistik merkezlerden bir tanesidir.
flcede halen tarim ve hayvancilik ekonomik hayat1 olusturmakla beraber, sular altinda kalan
eski Halfeti yerlesim alammin sahip oldugu dogal giizellikler, kiiltiirel ve tarihi mekanlar
giliniimiizde aktif ve yogun olarak turizm faaliyetlerinin dogmasina vesile olmustur.

Turistik amagla Halfeti ilgesini ziyaret edenler orta yas ve alti, bekéar, egitim diizeyi yiiksek,
gelir diizeyi orta gelir grubundan olan kadin ve erkek bireylerden olusmaktadirlar. Ziyaretgiler
ile yapilan goriismelerde Halfeti ilgesinin kiiltiirel ve dogal giizellik, giivenlik, aktivite ve
hizmet iicretlerinin diizeyi, atmosfer, misafirperverlik gibi konularda yeterli ve tatmin edici
diizeyde memnuniyet tespit edilmistir. Bununla birlikte fiziksel ¢evre, temizlik, sosyal ve sportif
faaliyetler konusunda ¢ok kotii olmasa da daha iyi olabilecegi yoniinde goriisler tespit
edilmistir. Ziyaretgilerin goriisleri, memnuniyet diizeyleri ve beklentileri g6z Oniinde
bulundurularak, Halfeti ilgesinin kirsal turizm potansiyelinin arttirilabilmesi hususunda
asagidaki oneriler sunulmustur. Her ne kadar yerel halk ve isletmelere yonelik memnuniyet
diizeyi tatmin edici seviyede olsa da ilgedeki yerel halk ve turistik igletme sahipleri kirsal
kalkinma ve kirsal turizm hakkinda bilgilendirilmeli; yerel yonetim, iiniversitenin ve kamu
kurumlarmin ilgili birimleri araciligi ile ¢esitli egitim programlart olusturularak kirsal turizmin
gelistirilmesine yonelik adimlar atilmalidir.

Ziyaretgilerin tamamina yakini giiniibirlik ziyaret amaci ilen gelen bireylerden olugmaktadir.
Bolgede konaklama imkénlarinin yeterli diizeyde olmamast bu tablonun ortaya ¢ikmasinda
onemli bir etkendir. Mevcut sosyal tesisler temizlik, hizmet vb. acidan gelistirilmeli ve ilgenin
dogal yapisini bozmadan, yorenin dogasina ve mimarisine uygun malzemeler kullanilarak yeni
butik otel ve pansiyonlar yapilmalidir.

Ziyaretgilerin konaklama giin sayilarini arttirmak amaci ile doga ile i¢ ice olmak isteyen
misafirler i¢in yeterli alt yapi imkéanlarinin sunuldugu ve dogal yapiyr bozmayacak sekilde,
karavan ve ¢adir kamplarinin kurulmasi da gerekmektedir. Ziyaretgiler ile yapilan goriismelerde
en ¢ok istek bu husus lizerinde olmustur.
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flgede yapilan tekne gezileri konusunda memnuniyet tatmin edici diizeydedir. Ancak
ziyaretciler tarafindan yiiriiyiis ve bisiklet yollari, dalis ve yiizme alanlari, farkli doga sporlari
aktivite hizmetleri gibi istekler dile getirilmistir. Dogal yapiy1 bozmayacak sekilde bu istekleri
karsilayacak diizeyde yeni yatirimlarin yapilmasi ve faaliyete gecirilmesi gerekmektedir.

flgeye gelen yerli ve yabanci turistlere; butik otel, pansiyon, restoran, kafe, tekne ve diger kiiciik
isletme sahipleri en iyi hizmeti uygun bir fiyatla sunmalidir. Her ne kadar iicret konusunda
ziyaretgilerin memnuniyet diizeyleri tatmin edici diizeyde olsa da standartlarin saglanmasi ve
ilgili birimlerce denetimlerin yapilmasi gerekmektedir.

Kirsal turizm ve dolayisiyla kirsal kalkinma i¢in gerekli olan 6nemli bir konu tanitimdir. Her bir
dogal alan ve iiriin i¢in web sitesi agilmasi, yoresel triinler i¢in geleneksel festival ve fuarlar
diizenlenmesi, 6zel ve resmi TV kanallarinda ve radyolarda yayinlara katilarak ilge hakkinda
bilgi verilmesi gerekmektedir.

flcede bulunan butik otel, pansiyon, restoran, kafe, tekne ve diger kii¢iik isletme sahipleri cesitli
tur firmalariyla beraber calisarak ilgenin kirsal turizmde siirekliligini saglamaya ¢alismalidir.
flgedeki biitin konu ile ilgili kurum ve kuruluslar (Belediye, Kaymakamlik, Meslek
Yiiksekokulu, Sivil Toplum Kuruluslari, Muhtarliklar vb.) kirsal turizm ve kirsal kalkinma ile
ilgili programlar1 koordineli bir sekilde belirlemeli, esgiidiimlii hareket etmelidir. Ilgede kirsal
turizmin gelismesi ve kirsal kalkinmanin saglanmasi i¢in ilgili konularda kalifiyeli personelin
yetistirilmesi ve bu personellerin istihdaminin saglanmas: gerekmektedir.

Sonug olarak, Halfeti ilgesinde kirsal kalkinmanin saglanabilmesi igin kirsal turizm 6nemli bir
yere sahiptir. Kirsal turizm ve dolayisiyla kirsal kalkinma igin yeterli dogal, kiiltiirel ve beseri
kaynak bulunmaktadir. Bu kaynaklarin verimli bir sekilde kullanilabilmesi, tarima dayali
ekonomisi bulunan Halfeti ilgesi igin kirsal turizm gelirlerini arttirarak ciddi bir alternatif gelir
kaynagi da yaratabilir. Gelecek calismalarda ise Halfeti ilgesinin yerel halkinin kirsal turizme
iliskin gortisleri belirlenebilir.
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